1. Medijski detektivi: U svijetu medijskih poruka

1.1. Medijske poruke su svuda oko nas

U prostoru ispod sastavi medijsku poruku kojom ces pozvati vrinjake
1 na rodendan, utakmicu ili neki drugi tebi vazan dogada). Pri oblikovanju
poruke razmisli o njezinoj namjeni i ciljanoj publici.

S desne strane navedena su svojstva digitalnih medija. Za svako navedeno
2 svojstvo procijeni je li ono prednost il nedostatak digitalnih medija. Prednosti
i nedostatke digitalnih medija spoji crtom s odgovarajucim svojstvom,
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Prowi medijske poruke koje su prikazane slikarma. Razmisli o namjeni
3 i ciljanoj publici ovih poruka, a potom ispod svake poruke zapisi svoje

odgovore,
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